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UCHWALA Nr
Rady Miasta Marki

zdnia ... .. ceeeeeicenennn. r.

w sprawie ustalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie Miasta Marki obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz

rodzajow materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2025
r., poz. 11531 1436), art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. z 2024 r. poz. 1130, 1907 i poz. 1940 oraz z 2025 r. poz. 527 i poz. 680), w zwigzku z art. 66 ust. 2 ustawy z
dnia 7 lipca 2023 r. o zmianie ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz niektérych innych ustaw
(Dz. U. poz. 1688; z 2024 r. poz. 1824 oraz z 2025 r. poz. 527) oraz uchwatg Nr LVIII/616/2022 Rady Miasta Marki z
dnia 26 pazdziernika 2022 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania
obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardéw
jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, Rada Miasta Marki uchwala, co

nastepuje:

Rozdziat |

Przepisy ogodline.

§1. Rady Miasta Marki ustala zasady i warunki sytuowania na terenie Gminy Miasto Marki obiektow matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatéow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, zwane dalej Uchwata

Krajobrazowa.
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§2. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg wykonang

2)

3)

4)

5)

z tkaniny,
papierowej folii impregnowanej, o strukturze spoistej lub w formie
siatki, sytuowang bez wtasnej konstrukcji nosnej;

billboardzie — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa o
powierzchni

umieszczanie tresci reklamy przeznaczonej do czasowej ekspozycji,

tekstyliow, miekkiego tworzywa sztucznego lub

lub wiekszej

6 m%, umozliwiajaca

najczesciej w formie plakatu, w uktadzie poziomym;

elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumiec ]
g
zabytki, Ewidencji Zabytkéw I @ ﬁ @ @ ﬁ
(w tym w szczegdlnosci wpisane do Rejestru Zabytkow) wraz z @ ﬁ @
= ]

nieruchomosciami, na ktérych sg sytuowane;

fladze reklamowej — nalezy przez to
reklamowe lub tablice reklamowg, wykonane z miekkiego materiatu,
sytuowane na maszcie lub innej konstrukcji, ktéra nie obejmuje

catego obwodu materiatu;

rozumie¢ urzadzenie

elewacji — nalezy przez to rozumie¢ ptaszczyzne zewnetrznej

przegrody budynku (Sciany) wraz z otworami okiennymi, witrynami,

detalami architektonicznymi i attyka, ktérej:

a)

b)
c)

za$ w przypadku

sytuowana;

krawedziag gorng

budynku — dachu lub zadaszenia,

krawedzig dolng jest styk Sciany z nawierzchnig, na ktdrej jest

zastosowania podcieni w
poziomie parteru elewacji krawedZ najblizsza poziomowi

terenu, potozonego bezposrednio ponizej,

krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikdw,

potozone elementy

wykonczeniowe Sciany, wienczacej jg attyki lub linia styku
dachowej, aw przypadku

wolnostojacych budynkéw parterowych gérna krawedz bryty
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6)

7)

8)

9)

d) wysokoscig jest odlegtos¢ mierzona w pionie miedzy najnizej
potozonym punktem dolnej i najwyzej potozonym punktem
gornej krawedzi danej elewacji;

formie azurowej — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowg lub
urzadzenie reklamowe, ktérych powierzchnie ekspozycyjng tworza
ptaskie lub przestrzenne litery badz grafiki — w tym szczegdlnie
napisy, znaki, logo, symbole:

a) mieszczace sie we wtasnym obrysie i nieposiadajace tta,

b) w uktadzie rewersowym, t. j. wyciecia w ptaszczyznie lub
wyciecia z bryly — ksztatt formy nadaje obrys wyciecia
widoczny w pozostawionym elemencie,

c¢) w uktadzie wklestym, t.j. wytrawionym, wypalonym,
wyrzezbionym lub wyrytym;

formie dwustronnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg
lub urzadzenie reklamowe posiadajgce dwie, skierowane w réznych
kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej
wysokosci i posiadajgce te same gabaryty;

formie wielostronnej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa
lub urzadzenie reklamowe posiadajgce dwie lub wiecej, skierowane
w réznych kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej

samej wysokosci i posiadajgce te same gabaryty;

formie wolnostojacej — nalezy przez torozumieé taki sposdb
sytuowania tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, w
ktérym posiadajg one niezalezng wtasng konstrukcje nosna, trwale

lub nietrwale zwigzang z gruntem;

10) formie zwartej — nalezy przez to rozumie¢ forme przestrzenng

urzadzenia reklamowego, ktéra wypetnia 80% przestrzeni
prostopadtoscianu opisanego na skrajnych elementach danego

urzadzenia reklamowego;
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11) formacie matym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowe lub
urzadzenia reklamowe ktérych powierzchnia ekspozycyjna nie
przekracza 0,7 m?, za$ wysoko$¢ w przypadku formy wolnostojacej
wynosi maksymalnie 1,7 m;

12) formacie srednim — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowe lub
urzadzenia reklamowe ktorych powierzchnia ekspozycyjna jest
wieksza niz 0,7 m?, ale nie przekracza 3 m?, za$ wysoko$¢ w
przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 3,9 m;

13) formacie typowym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowe
lub urzadzenia reklamowe ktérych powierzchnia ekspozycyjna jest
wieksza niz 3 m? i mniejsza niz 6 m?, za$ wysoko$¢ w przypadku
formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 5,4 m;

14) formacie duzym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowe lub
urzadzenia reklamowe ktérych powierzchnia ekspozycyjna jest co
najmniej réwna 6 m?, ale nie przekracza 18 m?, za$ wysokos$é w
przypadku formy wolnostojacej wynosi maksymalnie 10 m;

15) formacie dominujagcym — nalezy przez to rozumieé tablice
reklamowe lub urzadzenia reklamowe ktérych powierzchnia
ekspozycyjna jest wieksza niz 18 m? i nie wieksza niz 482 m za$
wysokos¢ w przypadku formy wolnostojgcej wynosi maksymalnie 15

m;

format maty Sredni typowy duzy

maks maks.
I - 5,4m

3,9m
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16) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumieé urzadzenie
reklamowe bedace szafkg, w ktérej wnetrzu znajduje sie
powierzchnia ekspozycyjna, posiadajgcy przezroczysty front oraz
nieprzezroczysty tyt, a w przypadku formy dwustronnej posiadajgca
przezroczysty front i tyt oraz nieprzezroczysty srodek;

17) istotnych detalach architektonicznych — nalezy przez to rozumiec
krawedzie otworéw okiennych i drzwiowych elewacji, uskoki i
krawedzie elewacji, miejsca zmiany materiatu wykonczeniowego,
boniowanie oraz krawedzie gzymséw, pilastréw, lizen i blend;

18) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ forme azurowg posiadajacg tto
lub urzadzenie reklamowe w postaci zamkniete]j skrzynki w ksztatcie
prostopadtoscianu z licem wykonanym z trwatego i sztywnego
materiatu, z widniejgcg na nim, na state naniesiong reklamg,

najczesciej posiadajgce wewnetrzne zrédto Swiatta;

19) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg
w postaci powtoki malarskiej, wykonanej dowolng technika

bezposrednio na elewacji lub ogrodzeniu;

20) neonie — nalezy przez to rozumieé szczegélny przypadek formy
azurowej, Swiecgcy wewnetrznym sSwiattem w szczegdlnosci w
postaci lampy jarzeniowej, wykonanej z rury szklanej lub innego
materiatu wypetnionej gazem szlachetnym, tworzacej napis lub

kompozycje plastyczng;

21) no$niku reklamy — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg nie

bedaca szyldem lub urzgdzenie reklamowe nie bedace szyldem;
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22) prze$le ogrodzenia - nalezy przez to rozumie¢ elementy
konstrukcyjne i ozdobne ogrodzenia, znajdujace sie miedzy
podporami (stupkami) ogrodzenia oraz cokotem lub podmurdowka, a
w przypadku ogrodzenia sztachetowego nalezy przez to rozumiec
cate ogrodzenie;

23) przeziernos$¢ ogrodzenia — nalezy przez to rozumieé¢ wyrazony
procentowo stosunek powierzchni otwordéw w ptaszczyznie przesta
ogrodzenia w widoku frontowym do catkowitej powierzchni
ptaszczyzny przesta ogrodzenia;

24) osiach kompozycyjnych elewacji — nalezy przez to rozumiec
wyobrazalne linie proste, na ktérych oparte sg istotne
architektonicznie elementy wystroju elewacji — linie proste,
biegngce na przedtuzeniu krawedzi otworédw okiennych i
drzwiowych elewacji, osie symetrii tych otwordw oraz na
przedtuzeniu uskokow elewacji lub zmiany materiatu
wykonczeniowego, a takze krawedzie lub osie symetrii $cian lub

detali architektonicznych, takich jak gzymsy, pilastry, lizeny, blendy;

25) pasie ochronnym — nalezy przez to rozumieé obszar elewacji,
potozony bezposrednio wokoét tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, w ktérym nie wystepujg okna ani istotne detale
architektoniczne; jego szerokoscig okresla sie odlegtos¢ od jego
zewnetrznej krawedzi do zewnetrznej krawedzi tablicy reklamowej

lub urzadzenia reklamowego;

26) pasie szyldowym — nalezy przez torozumie¢ powierzchnie
na elewacji w poziomie parteru, mieszczacy sie ponad goérna
krawedziag  witryn lub otworu drzwiowego, prowadzacego
do budynku lub lokalu;

27) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumiec czes¢ tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego, niestanowigcy
elementéw konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczong

do ekspozycji reklamy;
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28) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny
fragment elewacji, ograniczony od géry krawedzig elementu
architektonicznego,  oddzielajgcego  pierwszg  kondygnacje
nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujgcego w postaci
gzymsu (gérna krawedz elementu), podziatu w wykonczeniu
elewacji lub uskoku (dolna krawedz elementu), a w przypadku, gdy
taki element nie wystepuje — do poziomu dolnej krawedzi otworéw
okiennych drugiej kondygnacji nadziemnej — lub gdy wyzej
wymienione elementy nie wystepujg — do gérnej krawedzi elewacji;
w przypadku wolnostojacych budynkéw parterowych poziom
parteru elewacji obejmuje catg bryte budynku tj. od dolnej krawedzi
elewacji do gérnej krawedzi dachu lub zadaszenia;;

29) przyczepie reklamowej — nalezy przez to rozumieé tablice
reklamowg lub urzadzenie reklamowe nietrwale zwigzane z
gruntem, umieszczone na przyczepach samochodowych, lawetach
lub innych konstrukcjach umozliwiajgcych przemieszczanie oraz

pojazdach, stuzgcych wytgcznie funkcji reklamowej;

30) pylonie - nalezy przez to rozumiec tablice reklamowag lub urzgdzenie
reklamowe, ktére stuzy ekspozycji jednego lub wiekszej liczby
szyldéw jednej lub wielu dziatalnosci, wformie wolnostojace;j,

mocowane w gruncie, w formie zwartej i o smuktej proporcji;

31) reklamie — nalezy przez to rozumie¢ reklame, o ktérej mowa w art.
2 pkt 16a ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U.z 2024 r. poz. 1130 z pdzn.

zm.);
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32) reklamie budowlanej — nalezy przez to rozumieé reklame
sytuowang na ogrodzeniach budowy lub na rusztowaniach,
zwigzanych z robotami budowlanymi, sytuowanych w zwigzku z

jedng nieruchomosciy;

33) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa
wykonang ztworzywa sztucznego lub papieru mocowang do

elementéw zagospodarowania terenu, w szczegolnosci szyb;

34) reklamie okoliczno$ciowej — nalezy przez to rozumieé tablice
reklamowg lub urzadzenie reklamowe, nie bedgce szyldem,
umieszczane tymczasowo na okres maksymalnie 30 dni (z
wyfaczeniem reklamy wyborczej, sytuowanej zgodnie z Kodeksem
Wyborczym) w zwigzku z posiadajgcym date rozpoczecia i
zakonczenia wydarzeniem o charakterze spotecznym, kulturalnym,
religiinym, sportowym lub edukacyjnym, w postaci nietrwale
zwigzanej z gruntem, budynkiem lub budowlg, formy ptaskiej badz

przestrzennej;

35) reklamie pneumatycznej — nalezy przez to rozumiec tablice
reklamowg lub urzadzenie reklamowe z tworzywa sztucznego,
wypetnione powietrzem, wolnostojgce i nietrwale zwigzane z

gruntem;

36) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ reklame
okolicznosciowa, obejmujacg materiat wyborczy, referendalny,
reklame kandydatdow lub organizacji, ktére reprezentuja, sytuowane
na potrzeby kampanii referendalnych, wyborczych
(samorzadowych, parlamentarnych, w tym do Parlamentu

Europejskiego, prezydenckich);
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37) semaforze — nalezy przez to rozumieé¢ wielostronng tablice
reklamowg lub urzadzenie reklamowe, mocowane prostopadle do
elewacji budynku na wysiegniku;

-
38) stupie ogtoszeniowo-reklamowym — nalezy przez to rozumieé
urzadzenie reklamowe najczesciej w formie walca;
I
1:10
39) smuktej proporcji — nalezy przez to rozumiec proporcje szerokosci _:
do wysokosci tablicy reklamowe]j lub urzadzenia reklamowego, —_—
wynoszgce od 1:3 do 1:10; 13 |

40) standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojacej

- trwate zwigzanie z gruntem, a w przypadku wystepowania

fundamentu obowigzek jego umieszczenia pod powierzchnig terenu

lub z zachowaniem wspdlnego poziomu goérnej krawedzi ptyty

fundamentowej z ptaszczyzng gruntu lub nawierzchni, na ktoérej

tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe jest sytuowane;

41) standardzie wyswietlania — nalezy przez to rozumieé sposdb

wyswietlania reklam umozliwiajgcy biezgcg zmiane informacji
wizualnej z poszanowaniem komfortu odbiorcy, przez co rozumie
sie:

a) zachowanie statosci obrazu,

b) brak stosowania efektéw wizualnych i przerw pomiedzy

kolejno wyswietlanymi reklamami,
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c) stosowanie ekranu o minimalnej rozdzielczosci FullHD
1920x1080 pikseli o maksymalnej wielkosci piksela 20 mm,
lub odpowiadajacy,

d) stosowanie alternatywnie:

- statej jasnosci wy$wietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,

- zmiennej jasnosci wysSwietlacza, ktéra nie moze
przekraczac:

-- w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w
automatyczny system regulacji jasnosci,

-- w dzied — 2 500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w
automatyczny system regulacji jasnosci,

-- w nocy —400 cd/m?;

42) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa
lub urzadzenie reklamowe nietrwale zwigzane z gruntem, o
gabarytach umozliwiajgcych reczne przenoszenie, wystawiane
okresowo przed lokal, ktorego oferte przedstawia, w szczegdlnosci
sztaluga z menu, dwustronny koziotek (dwdch potaczonych ze sobg
gérng krawedzia pionowych tablic reklamowych) lub tablica
kredowa;

43) sytuowaniu zbiorczym - nalezy przez to rozumie¢ sposéb
sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w tym
szyldéw, wedtug nastepujgcych zasad:

a) w przypadku sytuowania na budynku lub ogrodzeniu, z
zastrzezeniem lit. b:

- zachowania wspdlnej pionowej osi kompozycyjnej, przez
co nalezy rozumie¢ zachowanie jednakowej wysokosci
tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych oraz ich
sytuowanie na jednej wysokosci a w przypadku spadku
terenu na tym samym poziomie, w odniesieniu do jednej
z osi kompozycyjnych elewacji,

- zachowania wspdlnej poziomej osi kompozycyjnej, przez
co nalezy rozumiec¢ zachowanie jednakowej szerokosci
oraz sytuowane w wyréwnaniu do jednej osi pionowej,

wynikajgcej z uktadu osi kompozycyjnych elewac;ji,
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- zachowania ukfadu szachownicowego, co nalezy
rozumie¢ przez komponowanie szyldbw w oparciu
o minimum dwie pionowe i dwie poziome osie
kompozycyjne, zgodnie z zasadami dla tiret pierwsze i
tiret drugie,
b) dopuszcza sie sytuowanie wiecej niz jednej osi
kompozycyjnej w przypadkach okreslonych w lit. a,
c¢) wprzypadku sytuowania szyldow rdinych podmiotéow w
formie wolnostojgcej: umieszczania ich na wspdlnych
tablicach reklamowych lub urzadzeniach reklamowych -
w ramach dopuszczalnej liczby szyldéw danego rodzaju —
pylonu lub totemu, z tym zastrzezeniem, ze:
- w przypadku sytuowania na pylonie obowigzuje
zachowanie jednakowe] szerokosci szyldow;
- w przypadku sytuowania na totemie dopuszcza sie
stosowanie réznych szerokosci szyldéw, z zachowaniem

wspdlnej osi pionowej;

44) szyldzie — nalezy przez to rozumiec szyld, o ktérym mowa w art. 2
pkt 16d ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i
zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2024 r., poz. 1130 z

pozin. zm.);

45) tablicy reklamowej — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowsg, o
ktérej mowa w art. 2 pkt 16b ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o
planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2024 r.,

poz. 1130 z p6zn. zm.);

46) tabliczce kierunkowej — nalezy przez to rozumiec¢ ujednolicong,
niewielkg tablice reklamowa, wskazujgcg kierunek dotarcia do

reklamowanej dziatalnosci;
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47) tabliczce na dystansach — nalezy przez to rozumieé tablice
reklamowg mocowang do elewacji budynku za pomocy S$rub
dystansujacych konstrukcje wtasciwg od elewac;ji;

48) totemie — nalezy przez torozumieé tablice reklamowg Ilub
urzadzenie reklamowe w formie wolnostojacej, trwale zwigzane
z gruntem, w formie przestrzennego komponentu reklamowego na
wysokim stupie, w tym o wielu powierzchniach ekspozycyjnych,
skierowanych w réznych kierunkach, sytuowanych na tej samej
wysokosci i posiadajgcych jednakowg wysokosé; w przypadku
sytuowania zbiorczego, sytuowanie powierzchni ekspozycyjnych na
tej samej wysokosci oraz posiadajgcych te samg wysokos¢ dotyczy
powierzchni ekspozycyjnych bedacych szyldem jednej dziatalnosci —
kolejne dziatalnosci mogg posiadaé powierzchnie ekspozycyjne na

innych wysokosciach na tej samej konstrukcji zbiorczej;

49) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumiec obiekt
znajdujacy sie poza budynkami i tymczasowymi obiektami
budowlanymi, umozliwiajgcy zdalne dostarczanie ustug oraz petna
lub czesciowg samoobstuge klienta, w szczegdélnosci: bankomaty,
automaty z zywnoscig, paczkomaty, lodéwki z zywnoscig, panele

i stacje dostarczajgce ustugi transportowe;

50) urzadzeniu reklamowym - nalezy przez to rozumiec urzadzenie
reklamowe, o ktérym mowa w art. 2 pkt 16c ustawy z dnia 27 marca
2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U.

2024 r., poz. 1130 z pdzn. zm.);

51) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, w tym
szczegdlnie okna wystawowe, a takze drzwi lokalu uzytkowego
stuzgce szczegdlnie ekspozycji towaréw lub prezentacji ustug
danego lokalu uzytkowego, facznie z przestrzenig otworu okiennego
lub drzwiowego ograniczong gruboscig sciany i krawedziami tego

otworu;
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52) wysokim standardzie jakosciowym — nalezy przez to rozumie¢:

a) zachowanie ciggtosci pokrycia, grubosci i koloru powtoki

malarskiej elementéw konstrukcyjnych,

b) brak ubytkow w materiale konstrukcji i materiale
wykonczeniowym konstrukcji,

c¢) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych,

d) w zakresie nosnikdw reklamy: zapewnienie odpowiedniego
naciggu reklam wykonanych na materiatach miekkich, przez
co rozumie sie zachowanie jednej ptaszczyzny powierzchni

ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen, dziur i

zagiecd,
e) w zakresie ogrodzen dodatkowo: brak ubytkéw w tynku

tynkowanych elementéw murowanych.

§3. 1. Na potrzeby pomiaréw parametréow, o ktérych mowa w Uchwale Krajobrazowej ustala sie, ze:

1) dopuszcza sie tolerancje btedu wykonawczego dla granicznych wielkosci podawanych gabarytéw
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, pola powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy oraz
ogrodzen w wysokosci +/- 5%;

2

~

wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegtosci miedzy tablicami reklamowymi lub urzadzeniami
reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzagdzeniami reklamowymi lub budynkami stanowi
najkrétsza dtugosé odcinka wyznaczonego miedzy punktami stanowigcymi rzut skrajnych punktow
obiektéw na ptaszczyzne pozioma terenu;

3

~

gabaryty takie jak: szeroko$é, wysokos¢ i grubos¢, podaje sie w odniesieniu do najwiekszej
powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, gdzie:

a) szerokos¢ jest gabarytem poziomym,

b) wysokosc¢ jest gabarytem pionowym,

c) grubosc jest gabarytem prostopadtym wzgledem najwiekszej powierzchni ekspozycyjnej;

4

~

wysokos¢ sytuowania i wysokos¢ catkowitg podaje sie w odniesieniu do poziomu terenu, nawierzchni
lub powierzchni gruntu, na ktdrych sytuowana jest tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe,
ogrodzenie lub obiekt matej architektury, na ktérych sg umieszczone bezposrednio;

5

~

gabaryty, o ktérych mowa w pkt 3, dotyczg elementéw tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego, znajdujgcych sie powyzej gruntu lub nawierzchni, na ktdrej sie znajdujg oraz poza

ptaszczyzng elewacji lub ogrodzenia, do ktdrego sg przytwierdzone.
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6) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych przypadkach, liczona jest w
nastepujgcy sposob:
a) jako powierzchnia prostokata opisanego na skrajnych elementach danej tablicy reklamowe;j lub
urzadzenia reklamowego:

- dla tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych w formie azurowej, w tym dla uktadu
rewersowego lub wklestego, gdzie bierze sie pod uwage gabaryty zewnetrzne pozostawionego
elementu,

- dla tablic reklamowych, ktérych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,

- dla szyldow sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach urzadzenia reklamowego,
ktérego podstawa oparta jest na gruncie;
7) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy dwustronnej lub wielostronnej,

dotycza odrebnie kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.
. Powierzchnie ekspozycyjng traktuje sie jako jeden szyld w przypadku:

1) zastosowania formy azurowej szyldu — wszystkie elementy takiego szyldu;
2) umiejscowienia szyldu w przestrzeni jednego okno lub jednych drzwi albo witryny badz na jednej
elewacji przeszklonej;

3) szyldu w formie wolnostojacej, w formie wielostronnej.

. W przypadku realizacji obowigzku stosowania sytuowania zbiorczego dla szyldow w formie

wolnostojacej:

1) dla pylonéw: liczona jest kazda powierzchnia ekspozycyjna jednej dziatalnos$ci oddzielnie w ramach
dopuszczalnej liczby szyldow;
2) dla toteméw: liczona jest kazda powierzchnia ekspozycyjna jednej dziatalnosci oddzielnie w ramach

dopuszczalnej liczby szyldow.

. Dla szyldéw sytuowanych wedtug zasady sytuowania zbiorczego w ramach pylonu lub totemu
obowiazujg powierzchnie ekspozycyjne, okreslone odpowiednio w §23 i §29, dla wszystkich szyldow

tacznie.
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Rozdziat Il

Zasady i warunki sytuowania nosnikéw reklamy,

ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§4. 1. Dopuszcza sie sytuowanie nosnikow reklamy wytacznie na nieruchomosciach na ktérych znajduja sie

budynki.
2. Dopuszcza sie wytacznie nosniki reklamy sytuowane zgodnie z ustaleniami od §5 do §16.

§5. Ustalenia dotyczace baneréw, nie bedacych szyldami, bedacych reklamg budowlang, reklama

okolicznosciowg lub wyborcza:

1) zasady i warunki sytuowania — zakaz sytuowania:
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a) na elementach krajobrazu kulturowego,

b) na drzewach;

2) banery, bedace reklamg budowlang, dopuszcza sie wytgcznie na czas trwania robdt budowlanych, nie

dtuzej jednak niz na okres dwdch lat z piecioletnig przerwa miedzy sytuowaniem;

3) gabaryty: format sredni lub format typowy;

4) standardy jakosciowe: wysoki standard jakoSciowy;

5) rodzaje materiatow budowlanych: tworzywo sztuczne i metal.

§6. Ustalenia dotyczace billboardéw, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca,

b) zakaz sytuowania:

na elementach krajobrazu kulturowego,
na nieruchomosciach objetych formami ochrony przyrody;

w pasie drogowym;

c) minimalne odlegtosci od innych billboardéw na tej samej nieruchomosci: 50 m,

d) maksymalna odlegtos¢ od budynku: 60 m,

e) minimalna odlegtos¢ od granicy z inng nieruchomoscia, nie bedgca drogg publiczng: 3 m;

2

~

gabaryty:

a) format duzy lub format dominujacy, z tym zastrzezeniem, ze format dominujgcy dopuszcza sie

wytacznie w odlegtosci nie wiekszej niz 60 m od krawedzi drogi bedacej drogg Ekspresows, z

zastrzezeniem pkt 1 lit. b tiret trzecie niniejszego paragrafu

b) okresla sie dopuszczalne wymiary powierzchni ekspozycyjnej dla formatu duzego

(szerokosc i wysokos$é powierzchni ekspozycyjnej):

3

~

3x2 m,
3,54x2,47 m,
5,04x2,38 m,

6x3 m;

standardy jakosciowe:

a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,

b) obowigzuje standard posadowienia,

c) obowigzuje sytuowanie na pojedynczym stupie konstrukcyjnym,

d) dopuszcza sie forme dwustronng,

e) dopuszcza sie sytuowanie reklam umozliwiajgcych biezgcg zmiane informacji wizualne;j:

przewijang,
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- wyswietlang, przy zachowaniu standardu wyswietlania, wytgcznie w granicach dziatek
geodezyjnych o powierzchni minimalnie 6000 m? i maksymalnie 8000 m? nie bedgcych drogami
publicznymi;

4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.
§7. Ustalenia dotyczace flag reklamowych, niebedacych szyldem:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) zakaz sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,
b) forma wolnostojaca,
c) jedynie jako reklama okoliczno$ciowa lub reklama wyborcza,
d) zachowanie smuktej proporcji;

2) gabaryty: format $redni lub format typowy;

3) standardy jakosciowe: dopuszcza sie forme dwustronng;

4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: tworzywo sztuczne.
§8. Ustalenia dotyczace gablot ekspozycyjnych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojaca lub zintegrowana z wiatg przystankows;
b) odlegtosci miedzy gablotami ekspozycyjnymi sytuowanymi na tej samej nieruchomosci:
minimalnie 30 m, nie dotyczy formy zintegrowanej z wiatg przystankowg;
2) gabaryty: format typowy, z tym zastrzezeniem, ze okreSla sie sciste wymiary powierzchni
ekspozycyjnej: szerokosé 1,2 m i wysokos¢ 1,8 m;
3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza sie forme dwustronng,
c) dopuszcza sie sytuowanie reklam umozliwiajgcych biezgcg zmiane informacji wizualnej:
przewijang i wySwietlang, przy zachowaniu standardu wyswietlania;
4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szkto i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne.

§9. Ustalenia dotyczgce murali reklamowych, nie bedacych szyldami:
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1) zasady i warunki sytuowania:

a) zakazuje sie sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,

b) na elewacjach nieposiadajgcych otwordw okiennych,

c) mural reklamowy powinien obejmowac catg $ciane, na ktérej jest naniesiony,
2) gabaryty: ogranicza sie powierzchnie ekspozycyjng do 30% sciany, na ktdrej jest naniesiony;
3) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy;

4) rodzaje materiatéw budowlanych: farba.

§10. Obowigzuje zakaz sytuowania przyczep reklamowych.

§11. Ustalenia dotyczace reklamy pneumatycznej, nie bedacej szyldem:

1) zasady i warunki sytuowania: wytgcznie jako reklama okolicznosciowa, z wytgczeniem reklamy
wyborczej;
2) gabaryty maksymalne:
a) 6 m szerokosci,
b) 6 m grubosci,
c) 6 m wysokosci;
3) standardy jakosciowe: dopuszcza sie forme dwustronng;

4) materiaty budowlane: tworzywo sztuczne, metal.
§12. Ustalenia dotyczace stupéw ogtoszeniowo-reklamowych, nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania: zachowanie minimalnej odlegtosci miedzy stupami ogtoszeniowo-
reklamowymi sytuowanymi na tej samej nieruchomosci, wynoszacej 30 m;
2) gabaryty maksymalne:
a) wysokos¢ 4 m,
b) srednica 1,8 m;
3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza sie reklamy umozliwiajgce biezgcg zmiane informacji wizualnej, przy zachowaniu
standardu wyswietlania;
4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal, szkto i beton,

b) powierzchnia ekspozycyjna: papier lub tworzywo sztuczne dla reklamy wyswietlanej.
§13.Ustalenia dotyczace stojakéw reklamowych nie bedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) zakaz sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,
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b) obowigzuje zapewnienie bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci osobom ze
szczegdlnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum 2 m
umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sie,

c) dopuszcza sie sytuowanie maksymalnie 2 m od granicy nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest
reklamowana dziatalnos¢;

2) gabaryty: format maty;

3) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) dopuszcza sie forme dwustronng;

4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal lub drewno,

b) powierzchnia ekspozycyjna: farba lub kreda.

§14. Ustalenia dotyczace tablic reklamowych niezaliczanych do zadnego z rodzajéw tablic reklamowych

zdefiniowanych w niniejszej uchwale, niebedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:
a) zakaz sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,
b) sytuowanie na budynku na Scianach posiadajgcych nie wiecej niz 3 otwory okienne,
¢) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,
d) w zakresie tablic sytuowanych na jednej $cianie — zachowanie jednakowych gabarytéw dla
wszystkich tablic reklamowych oraz umieszczenie ich w jednym rzedzie lub w jednym wierszu,
e) zakazuje sie sytuowania w Swietle otwordw okiennych i na istotnych detalach architektonicznych;
2) gabaryty:
a) format maty, sredni lub typowy;
b) tacznie gabaryty powierzchni ekspozycyjnych sytuowanych na jednej Scianie nie mogg przekroczy¢
6 m?;
3) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy,

4) rodzaje materiatéw budowlanych: metal lub tworzywo sztuczne.
§15.Ustalenia dotyczace tabliczek kierunkowych, niebedacych szyldami:

1) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca;

b) zakaz sytuowania: na elementach krajobrazu kulturowego,
2) gabaryty: format maty;

3) standardy jakoSciowe:

Strona 19 z 31



a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia,
c) dopuszcza sie forme dwustronng,
4) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i drewno,

b) powierzchnia ekspozycyjna: metal lub malowane drewno.

§16.W zakresie reklamy okolicznosciowej, w tym reklamy wyborczej, dopuszcza sie jg rowniez na zasadach i

warunkach, wskazanych w §5 - §15.
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Rozdziat 11l

Zasady i warunki sytuowania szyldéw,

ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§17.1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldow wytacznie zgodnie z postanowieniami §18-§30.

2. Okresla sie maksymalng faczng liczbe szyldow dla kaidej z dziatalnosci prowadzonej na danej

nieruchomosci do:

1) piec szyldow na budynku, réwnoczesnie nie wiecej niz 3 na jedng elewacje;
2) dwa szyldy na budowli lub urzadzeniu automatycznym;
3) dwa szyldy wolnostojace;

4) jeden szyld na ogrodzeniu;
§18.Ustalenia dotyczace billboardéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie trzy;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) wytgcznie na budynku, ktérego dtugosé danej elewacji, na ktérej bedzie umieszczony szyld wynosi

wiecej niz50 m,
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b) wytgcznie w poziomie parteru,
c) wytacznie na budynku, z wytgczeniem elementéw krajobrazu kulturowego,
d) z zachowaniem pasa ochronnego szerokosci minimum 1m,

e) sytuowanie zbiorcze;

3) gabaryty: format $redni, format typowy lub format duzy.

§19.Ustalenia dotyczace flag reklamowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie-trzy;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) forma wolnostojaca,
b) warunek trwatego zwigzania z gruntem,
c) poza elementami krajobrazu kulturowego,

d) dopuszcza sie forme dwustronng;

3) gabaryty: format $redni lub format typowy.

§20.Ustalenia dotyczgce form azurowych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:

2

~

a) w witrynie: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
b) w pasie szyldowym: maksymalnie jeden na kazdej elewacji,
c) powyzej pasa szyldowego na elewacji: maksymalnie jeden,
d) na dachu: maksymalnie jeden,
e) w formie wolnostojgcej: maksymalnie jeden.
f) w poziomie parteru poza witrynami i pasem szyldowym: maksymalnie 3;
zasady i warunki sytuowania:
a) w witrynie: z zachowaniem osi symetrii otworu okiennego,
b) w pasie szyldowym: w sposdb niewykraczajgcy poza granice pasa szyldowego,
c) powyzej pasa szyldowego na elewacji:
- w przypadku sytuowania prostopadtego do elewacji obowigzuje sytuowanie w osi symetrii
elewacji miedzy otworami okiennymi lub istotnymi detalami architektonicznymi,
- w przypadku sytuowania rownolegtego do elewacji obowigzuje sytuowanie zbiorcze,
d) nadachu:
- dopuszcza sie sytuowanie czesci szyldu, w tym elementéw konstrukcyjnych lub powierzchni
ekspozycyjnej, stanowigcych nie wiecej niz 40% jego powierzchni, na elewacji,
- w przypadku sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego jedynie jako neon,

e) w formie wolnostojace;j:

Strona 22 z 31



- warunkiem sytuowania jest brak widocznego fundamentu,
- obowigzuje zachowanie odlegtosci minimum 10 m od innych szyldéw w formie wolnostojgce;j,

f) w poziomie parteru poza witrynami i pasem szyldowym — obowigzuje sytuowanie zbiorcze

3) gabaryty:

a) obowigzuje format maty, format sredni lub format typowy, z zastrzezeniem lit. c,

b) dla formy wolnostojgcej oraz sytuowania na dachu dopuszcza sie format duzy lub format
dominujacy,

c) w przypadku sytuowania powyzej pasa szyldowego na elewacji, prostopadle do niej: szerokos$¢

maksymalnie 1,5 m.
§21.Ustalenia dotyczace gablot ekspozycyjnych, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) dla formy wolnostojgcej: maksymalnie dwie,
b) w przypadku sytuowania na budynku: maksymalnie dwie na pojedynczej elewacji,
c¢) w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia: maksymalnie jeden na przesto oraz dwa
zintegrowane z bramg;

2

~

zasady i warunki sytuowania dla formy wolnostojgce;j:
a) zachowanie smuktej proporcji,

b) zachowanie formy zwartej,

c) dopuszcza sie forme dwustronng;

3

~

zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania na budynku:

a) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,

b) ponizej pasa szyldowego lub w poziomie parteru elewacji, w ktérej pas szyldowy nie wystepuje,
c) poza istotnymi detalami architektonicznymi,

d) sytuowanie zbiorcze;

4

~

zasady i warunki sytuowania w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:

a) wykonane jako element staty, wkomponowany w przesto;

b) wykonane jako element staty, wkomponowany w skrzydto bramy lub jako jej zwienczenie;

5) gabaryty dla formy wolnostojacej: format maty lub format sredni lub dodatkowo format typowy
wytgcznie poza obszarem osi gtdwnej miasta;

6) gabaryty w przypadku sytuowania na budynku: format $redni;

7) gabaryty w przypadku sytuowania w ramach ogrodzenia:

a) wkomponowany w przesto: format maty,

b) zintegrowany z bramg: format maty lub format sredni.
§22.Ustalenia dotyczace kasetondéw, bedacych szyldami:

Strona 23 z 31



1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden na
kazdej elewacji;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym, w sposéb niewykraczajgcy poza granice,
b) powyzej pasa szyldowego:
- w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,
- obowigzuje sytuowanie zbiorcze,
c) ponizej pasa szyldowego:
-z zachowaniem pasa ochronnego szeroko$ci minimum 1 m,
- obowigzuje sytuowanie zbiorcze,
- poza witrynami i oknami,
d) poza nieruchomosciami, na ktérych znajdujg sie budynki lub budowle, bedgce elementami
krajobrazu kulturowego;
3) gabaryty:
a) obowigzuje format maty, format sredni lub format typowy,

b) dopuszcza sie format duzy wytgcznie w przypadku sytuowania zbiorczego.
§23.Ustalenia dotyczace pylondéw, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw i gabaryty dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci, facznie:
a) formatu matego— maksymalnie trzy,
b) formatu sredniego lub typowego — maksymalnie dwa,
c) formatu duzego — maksymalnie jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) zachowanie smuktej proporcji,
b) zachowanie formy zwartej,
c) sytuowanie zbiorcze,

d) dopuszcza sie forme dwustronna.

§24.Ustalenia dotyczace reklamy naklejanej, bedacej szyldem:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci:
a) maksymalnie jeden na otwdr okienny lub drzwiowy,
b) maksymalnie 2 na urzadzenie automatyczne;

2) zasady i warunki sytuowania:

a) w witrynie,
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b) na urzadzeniach automatycznych;
3) gabaryty:
a) w witrynach
- w przypadku formy azurowej format maty lub format $redni,
- w pozostatych przypadkach format maty,

b) na urzadzeniach automatycznych: format maty lub format $redni.

§25.Ustalenia dotyczgce semaforéow, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden na
kazdej elewacji;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym lub ponizej;
b) dolna krawedz semafora minimalnie na wysokosci 2,5 m,
c) forma dwustronna;

3) gabaryty: format maty.
§26.Ustalenia dotyczgce stupéw ogtoszeniowo-reklamowych, bedacych szyldami;

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie trzy;
2) zasady i warunki sytuowania: zachowanie minimalnej odlegtosci miedzy stupami ogtoszeniowo-
reklamowymi, wynoszgcej 3 m;

3) gabaryty maksymalne: wysokos$¢ 4 m, Srednica 1,8 m.
§27.Ustalenia dotyczace stojakow reklamowych, bedacych szyldem:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) poza elementami krajobrazu kulturowego,

b) dopuszcza sie forme dwustronng;

3) gabaryty: format maty.
§28.Ustalenia dotyczace tabliczek na dystansach, bedacych szyldami:

1) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden na
kazdej elewaciji,
2) zasady i warunki sytuowania:
a) w pasie szyldowym, ponizej pasa szyldowego lub w poziomie parteru na elewacji, na ktérej nie
wystepuje pas szyldowy,

b) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,
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c) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania na boniowaniu,
dopasowanie szyldu do ksztattu jednejlub dwdch ptaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem widocznosci
krawedzi boni, otaczajgcych szyld,

d) obowigzuje sytuowanie zbiorcze w obrebie jednej elewacji,

e) dopuszcza sie sytuowanie na ogrodzeniu na jego elementach petnych;

3) gabaryty: format maty.
§29.Ustalenia dotyczgce totemow, bedacych szyldem:

1) liczba szyldow dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) sytuowanie zbiorcze,

b) zachowanie smuktej proporcji,

c) dopuszcza sie forme wielostronng;

3) gabaryty: format typowy, format duzy lub format dominujacy.

§30.Ustalenia dotyczace tablic reklamowych niezaliczanych do zadnego zrodzajéw tablic reklamowych

zdefiniowanych w niniejszej uchwale, bedacych szyldami:

1) Dopuszcza sie sytuowania wytgcznie poza elementami krajobrazu kulturowego;
2) dopuszcza sie sytuowanie na budynku, zgodnie z nastepujgcymi zasadami i warunkami sytuowania
oraz liczba:

a) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden
na kazdej elewacji i nie wiecej niz 2 na budynek,

b) sytuowanie zbiorcze,

c) w pasie szyldowym lub ponizej pasa szyldowego,

d) w odniesieniu do osi kompozycyjnych elewacji — symetrycznie lub stycznie wzgledem nich,

e) poza istotnymi detalami architektonicznymi, z dopuszczeniem sytuowania na boniowaniu,
dopasowanie szyldu do ksztattu jednej lub dwéch ptaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem widocznosci
krawedzi boni, otaczajgcych szyld;

3) dopuszcza sie sytuowanie w formie wolnostojgcej, zgodnie z nastepujgcymi zasadami i warunkami
sytuowania oraz liczba:

a) liczba szyldéw dla kazdej z dziatalnosci, prowadzonej na danej nieruchomosci: maksymalnie jeden,

b) sytuowanie zbiorcze,

c) dopuszcza sie forme dwustronng;

4) gabaryty: format maty, format sredni lub format typowy.
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Rozdziat IV

Zasady i warunki sytuowania ogrodzen,

ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§31.1. Dopuszcza sie sytuowanie ogrodzenn wylacznie na zasadach i warunkach okreslonych w uchwale,
wskazanych w niej gabarytach, przy spetnieniu okreslonych standardéw jakosciowych oraz przy uzyciu

wskazanych materiatéw budowlanych.

2. Postanowienia niniejszego rozdziatu nie maja zastosowania do ogrodzen budowy oraz ogrodzen
obiektow sportowych, terenéw sportowych, cmentarzy oraz ogrodzen towarzyszacych budowlom i

urzadzeniom technicznym, w tym zwigzanych z utrzymaniem czystosci.
§32.Zakazuje sie sytuowania ogrodzen na terenach zabudowy wielorodzinnej, z wytgczeniem ogrodzen:

1) o wysokosci nie wiekszej niz 1,5 m wokét przedogrodkow wydzielonych dla lokali w parterze,
spetniajacych rdwnoczesnie dalsze postanowienia rozdziatu;

2) bezposrednio otaczajgcych place zabaw lub wybiegi dla psow.

§33. Ustala sie zasady i warunki sytuowania dla ogrodzen dla ogrodzen sytuowanych od strony drog

publicznych:

1) obowigzuje wysoki standard jakosciowy;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie ogrodzenie posiadajace jedynie cokot,

b) minimalny stopien azurowosci ogrodzenia obowigzuje w zaleznosci od wysokosci ogrodzenia:
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c)

— dla ogrodzenia o wysokosci do 1,50 m: 20%,
— dla ogrodzenia o wysokosci powyzej 1,50 m: 60%,

dopuszcza sie ogrodzenie petne, pomijajgc szerokos¢ stupkdw, na szerokosci wynoszacej
maksymalnie: 30% szerokosci ogrodzenia;

3) zakazuje sie:

a)

b)

stosowania ogrodzen ptytowo-stupowych, wykonanych z zelbetu, z wytgczeniem elementéw
stosowanych jako cokoty,

stosowania ostrych zakoriczen dla ogrodzen o wysokosci ponizej 2,5 m;

4) gabaryty: wysokos¢ podmurdéwki (cokotu): maksymalnie 0,9 m,

5) rodzaje materiatéw budowlanych:

g)

metal,

ceramika,

kamien,

drewno oraz konglomeraty i kompozyty zawierajgce drewno,
wyprawy tynkarskie,

szkto,

beton.

§34.W obszarze WOCHK (Warszawskiego Obszaru Chronionego Krajobrazu, Rozporzadzenie Nr 3 Wojewody

Mazowieckiego z dnia 13 lutego 2007 r. w sprawie Warszawskiego Obszaru Chronionego Krajobrazu (Dz.

Urz. Woj. Maz. z 2007 r. Nr 42, poz. 870, z péin. zm.) obowigzuje ogrodzenie o minimalnym stopniu

azurowosci ogrodzenia wynoszacym 70%.
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Rozdziat V

Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury,

ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

§35.W zakresie obiektéw matej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni publicznej wprowadza sie

obowiazek:

1) zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci osobom ze szczegdlnymi
potrzebami poprzez zachowanie ciggu komunikacyjnego o szerokosci minimum 1,5 m
umozliwiajgcego swobodne przemieszczanie sieg;

2) sytuowanie fundamentow i elementéw kotwionych obiektéw matej architektury w gruncie pod

nawierzchnig lub réwno z nawierzchnig, na ktdrej dany obiekt jest umieszczany.

§36.Maksymalne gabaryty obiektow matej architektury (szerokos$¢, wysokos¢ i grubos¢) nie moga przekroczy¢
4 m kazdy.

§37.0kresla sie nastepujgce standardy jakosciowe obiektow matej architektury, przez natozenie obowigzku:

1) stosowania dla malowanych elementéw metalowych kolorystyki szarej, czarnej lub ciemnozielonej,
lub brgzowej;
2) stosowania dla pozostatych elementow kolorystyki naturalnych materiatéw, z dopuszczeniem

zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjacych, zachowujgcych widoczny rysunek stojow.

§38.Maksymalne gabaryty, okreslone w §36 oraz standardy jakosciowe, wskazane w §37 nie obowigzujg w
stosunku do obiektéw o charakterze artystycznym, zabytkowym lub placéw zabaw.

§39.Zakazuje sie stosowania blachy falistej i trapezowej dla oston smietnikéw.
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Rozdziat VI
Warunki i termin dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej obiektéw matej
architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkow w niej

okreslonych.

§40.1. Okresla sie terminy dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic reklamowych i

urzadzen reklamowych, liczone od dnia wejscia w zycie uchwaty, z zastrzezeniem ust. 2:

1) 12 miesiecy — dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych sytuowanych na ogrodzeniach na
terenie catej Gminy Miasto Marki;

2) 36 miesiecy — dla wszystkich pozostatych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

2. Terminy dostosowania wskazane w ust. 1 nie dotyczg tablic reklamowych i urzadzen reklamowych,
sytuowanych w oparciu o ostateczng decyzje administracyjng o pozwoleniu na budowe oraz
sytuowanych w oparciu o zgtoszenie zamiaru prowadzenia robét budowlanych, do ktérego nie
zgtoszono sprzeciwu.

3. Nie wymagajq dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale ogrodzenia oraz obiekty

matej architektury, istniejace w dniu wejscia w 2ycie niniejszej uchwaty.

§41.1. Dostosowanie istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

do zakazéw, zasad i warunkéw w niej okreslonych nastepuje poprzez:

1) usuniecie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych lub ich elementéw sytuowanych niezgodnie
z postanowieniami uchwaty;

2) zmniejszenie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych lub ich elementéow sytuowanych
niezgodnie z postanowieniami uchwaty;

3) przeniesienie do nowej lokalizacji, w przypadku spetnienia wszystkich postanowiert uchwaty w nowej

lokalizacji.

2. Dostosowanie historycznych form tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, powstatych do 1989 r.
nastepuje poprzez ich remont lub rekonstrukcje w oparciu o istniejacg dokumentacje zdjeciowa lub
projektowa z zachowaniem zasad i warunkdw ich sytuowania oraz gabarytéw, nawet jesli przekraczaja

one postanowienia szczegétowe uchwaty.

§42.W przypadku dostosowania istniejagcych szyldow do zasady wspdinych osi kompozycyjnych, osie te

wyznacza sie w nastepujacy sposob:

1) jesli dwa szyldy lub wiecej, na danej elewacji lub w ramach jednego ogrodzenia, spetniajg przedmiotowy
warunek, to dostosowanie obowigzuje dla szylddw sytuowanych poza osig, wyznaczong przez te szyldy;
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2) jesli zaden z szyldéw na elewac;ji lub w ramach jednego ogrodzenia nie spetnia warunku, to dostosowanie
obejmuje wszystkie szyldy na elewacji.

§43.W przypadku koniecznosci usuniecia lub przeniesienia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego
oraz po zakonczeniu okresu ekspozycji reklamy okoliczno$ciowej, nalezy:
1) po zakoriczeniu prac demontazowych usungc¢ wszelkie elementy konstrukcyjne i inne mocowania, w
szczegolnosci kotwy, fundamenty, haki lub slady lub otwory po zamocowaniach;

2) doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie sytuowania tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych,
w szczegoblnosci elewacji, do stanu poprzedniego, bezposrednio sprzed montazu reklamy, z zastrzezeniem
pkt 3;

3) w przypadku braku mozliwosci okreslenia stanu opisanego w pkt 2 nalezy doprowadzi¢ nawierzchnie lub
powierzchnie sytuowania do stanu spdjnego z bezposrednim otoczeniem.

Rozdziat VIl

Przepisy koricowe

§44.Wykonanie Uchwaty Krajobrazowej powierza sie Burmistrzowi Miasta Marki.

§45.Zatgcznik nr 1 do Uchwaty Krajobrazowej stanowi sposdb rozpatrzenia przez Rade Miejska,
nieuwzglednionych przez Burmistrza uwag, wniesionych do projektu Uchwaty Krajobrazowej, wytozonego do
publicznego wgladu.

§46.Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogtoszenia w Dzienniku Urzedowym Wojewddztwa

Mazowieckiego.
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